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D. Offer	online	training	for	CSUSA	Member	Programs	in	the	following	
topics:	
 Board Governance 

 Marketing your organization 

 Managing your Crime Stoppers Board 

 Resource Development 

 Strategic Alliances 

 Strategic Planning 

 Managing Volunteers 

E. Marketing	of	the	CSUSA	brand	and	local	program		
Television shows, television commercials, music videos, print advertising, radio 
advertising, posters, etc….  need to be produced to allow CSUSA member programs to 
add a tag line or their program artwork to the media to advertise their program.   

IV. Associate	Membership	
There are approximately 270 law enforcement Crime Stopper programs in the United States, 

which are using tipsoft, that are not tied to any civilian Crime Stoppers program.  It is agreed by 

the committee that some of these could be prospective Crime Stopper USA members with 

civilian boards.  However, Crime Stoppers USA also has competition which is diluting our brand 

with local law enforcement.   

The Associate Membership program consisted of two types of membership, corporate 

membership and Law Enforcement.  Corporate membership would include organizations such as 

Energy Crime Stoppers as well as US and Multinational Corporations.  This was considered to be 

a priority. 

It was agreed that an Associate Law Enforcement program be developed to offer a way to point 

Law Enforcement in the right direction, show them best practices for running a tip gathering 

program, and develop a minimum criteria for an associate program and determine what 

benefits the program would receive and what the dues would be.  Crime Stoppers USA would 

then encourage these programs to set up a civilian board and become full members. Also, this 

would hopefully discourage rogue Law Enforcement programs from using the name Crime 

Stoppers. 

   



V. Action	Items	

A. Immediate	
 Join IACP and determine best membership for the National Sheriffs Association 

 Set‐up website bulletin board – purchase software to do so and heavily promote it 

 Determine best webinar service to go with and the cost 

 Create online education seminars for CSUSA member programs 

 Create corporate associate membership program 

 Create monthly webinars for CSUSA membership 

 Heavily market the CSI /  CSUSA 2012 Conference 

B. Within	one	year	
 Create marketing campaign for CSUSA  

 Increase presence for the website 

 Develop online educational  programs for programs and law enforcement 

 Market to corporations for membership 

VI. Conclusion	
It is best that Crime Stoppers USA first take care of existing member programs, solidify their 

membership and assist those programs with issues they currently need help with through the 

utilization of the Crime Stoppers USA website and other digital means of communication.   Also, 

Crime Stoppers USA needs to offer more tools to our Regional Directors to assist them in their 

interactions with the programs in their regions.    

VII. Committee	Members	
 John Lamb – Chair 

 Scott Abrams – exoficio 

 Chris Cameron 

 Estela Quintanilla 

 Mike Blatman 

 Ron Conlin 

 John Broad 

 James Chambers 

 Barb Bergin 

 Kevin Anderson 

 Cindy Kilgore 


